
MUNICIPIO DE ZIHUATANEJO DE AZUETA

Programa Operativo Anual del 1° de  enero al 31 de Marzo de 2018
Dirección de Comunicación Social

4

COM02 1

IV II 1.8

1.8.3

% % %

Eficacia Eficiencia Economía

Elaboración oportuna de Síntesis informativa Ingresos Propios 118,211 Sintesis 365 90 365 31 399,435.30 112,520.00 8.49 24.66 28.17
Reportes 

Presupuestales
Realización oportuna de publicaciones en 

redes sociales
Ingresos Propios 118,211 Publicaciones 365 90 14,872 9,131 18,711.00 387,480.00 61.40 24.66 2070.87

Reportes 

Presupuestales
Realización oportuna de publicaciones en 

medios de comunicación
Ingresos Propios 118,211 Publicaciones 365 90 1,279 135 3,682,057.50 1,764,349.44 10.56 24.66 47.92

Reportes 

Presupuestales

Plantilla de personal por periodo pagada Fondo General 17 Quincenas 365 90 24 6 2,420,939.88 627,075.33 25.00 24.66 25.90
Reportes 

Presupuestales
Remuneraciones adicionales y especiales 

por periodo pagadas
Fondo General 17 Aguinaldos 365 90 1 0 302,617.48 839.86 0.00 24.66 0.28

Reportes 

Presupuestales

Totales: 6,823,761.16$     2,892,264.63$   

Unidad responsable: COMUNICACIÓN SOCIAL Fecha de aprobación: 18 de Diciembre de 2017 Clasificación Funcional

Servicios de Comunicación y Medios

GOBIERNO

Eje rector PMD:
 ADMINISTRACIÓN MUNICIPAL 

EFICIENTE Y CON SENTIDO SOCIAL
Eje rector PED:

GUERRERO PRÓSPERO CON PERSPECTIVA DE 

GÉNERO E INTERCULTURAL
Función: OTROS SERVICIOS GENERALES

Programa presupuestario:

CONDUCCIÓN DE LA POLÍTICA DE COMUNICACIÓN SOCIAL 

DE LA ADMINISTRACIÓN PÚBLICA FEDERAL Y LA RELACIÓN 

CON LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

Clave de programa: DIFUSION EN MEDIOS DE COMUNICACIÓN Finalidad:

Objetivo:

Elevar  los  niveles  de  formación  y  desarrollo  de  habilidades  

profesionales  de  los  servidores públicos e instituir el servicio 

civil de carrera. 

Objetivo: Ampliar la cobertura de los servicios de telecomunicaciones Subfunción:

Indicadores

Líneas de Acción:
Orientar las estructuras orgánicas y ocupacionales de cada 

unidad administrativa, hacia los objetivos. 
Líneas de Acción:

•  Fortalecer  la  difusión  de  medios  tradicionales  como  la  radio  y  la  televisión  con transmisiones  en  vivo,  instrumentos  que  se  utilizarán  no  solo  como  

espacios  de información o recreativos, sino también como escaparate para el fomento a la educación, la cultura y el deporte en nuestro Estado.

Nº
Nombre de la obra, acción y actividades 

institucionales

Modalidad de 

inversión
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